F I N
Any #811 Epoca W 4Sencr - mang 2017, niom 1 - R

Cut mFrwters

awernolar gratu’l

| Exit de la Trobada del Gremi de Detallistes |
| Més empreses adherides al sistema de pagament de la TPG |

| Liiurament de la 2a edicié del premis ‘Mercabarna Innova® |

| Fri T PR Sanhressn Eiaancls
H ol R b ':-""l'-.l Chtbes N | R e P TR b e
f Ertes e uts rarspanancs Par rﬂpnnubllldad
¥ B\ﬁtl‘ll'll:lﬂ Tran:Dnhu siempre a punto.

Transporte diario

a Mercabarna | /}7_/_
y Perpignan IransDoliu

1 pof neepansckiidad, por shcencio

Tran=s-Daliv, =..: 43512 Benifallet {Terragonal
Tel +34 ByF 465 20 B2 - Fax =34 457 48 22 5] - ranasdelatitansdolivzom

Catalimya Frufars & una publiceclt el Gremi Pravincial e Detalistes oe Frufes | Homslssas da Barcsiona - Www.gremifruiters.com




SOMDS GARSNTIA, SOMDS CALIDAD, SOMOS CARTON, SOMOS UNIG
www.grupounig.com | www.afco es



SUMARI
ANY xxill. EPOCA II. NUM. 115. GENER - MARC DE 2017

EDITORIAL
3 Moltes gracies a tothom per la Trobada
MERCABARNA
5 Lliurament de la 2a edici6é del premis
‘Mercabarna Innova’
GREMI
8 Exit de la Trobada 2016 del Gremi de Fruiters
9 Taula rodona: Distribuci6 i consum
10 Taula rodona: Productes i tendéncies
11 Taula rodona: Visio6 técnica
12 El Gremi ens informa
13 Les imatges de la Trobada
14 Noves empreses majoristes del Mercat Central de
Mercabarna s’adhereixen al sistema de pagament TPG
15 Servei de promoci6 del Gremi de Fruiters

El nou magatzem logistic reforca les capacitats
operatives de Bruno
Gava Grup rep el primer premi de ‘Mercabarna Innova
La poma Livinda presenta la primera plataforma de
micromecenatge (crowdfunding) de suport a l'esport
femeni

23 CALENDARI 2017

FoTo PORTADA: Viceng Dorsé.

)

EDICIO

Gremi Provincial de Detallistes de Fruites
i Hortalisses de Barcelona

Mercabarna. C/Major, 75

Pavellé G, 3a planta, 5é despatx

08040 Barcelona

Gremi Frovincial
AR Tel 93 335 53 37- 93 335 50 50
Frubtes | Hortalicoes [VEEIDECIIER T
e Barcelana

gremifruiters@gremifruiters.com

DIRECCIO I ADMINISTRACIO
Alex Torres Servi Gremi, sl
COORDINACIO, DISSENY | Tel 93 33553 37

MAQUETACIO, REDACCIO | PUBLICITAT Fax 93 263 03 80

Oscar Ortega. Tel 610 211 323 PREIMPRESSIO | IMPRESSIO
oscar@qgelcom.net Punt Dinamic, sl
www.gelcom.net REVISIO LINGUISTICA
i H Gloria Trias
. DIPOSIT LEGAL
CONSELL DE REDACCIO B-13.866-03
Tino Mora, Alex Torres i COL-LABORADORS
O. Ortega. AGEM, IMMB, MERCABARNA.

CCAM  [ligeain,

()/11‘/[4/[{//{ Fruiters 3

[

EDITORIAL

Tino Mora i Esteve

President del Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona

Moltes Gracies a
tothom per la Trobada

Des d’aquesta editorial volem agrair a totes les persones,
entitats i organismes que han col-laborat d’alguna o altra
manera a la celebracié de la Trobada del Gremi de
Fruiters i també fer-los particips del seu éxit. En aquest
nuamero de la nostra revista fem un ampli reportatge de la
Trobada.

En clau Gremi, vam aprofitar el marc de la Trobada per
comunicar que des de el passat novembre ocupem la
presidéncia de la Federacion Nacional de Detallistas de
Frutas y Hortalizas.

El desenvolupament de la nostra tasca comercial de deta-
llistes de fruites i hortalisses comporta unes obligacions
davant de les diferents administracions i, entre elles, I'ad-
ministracio estatal. En aquest sentit, la nostra preséncia a
la Federacion Nacional juga un paper important per a la
defensa dels interessos del fruiter davant 'administracio
estatal.

En aquesta linia de treball ser un gremi fort és important
com a eina de representacié del col-lectiu. Es per aixd que
animo a tots els fruiters, una vegada més des d’aquesta
editorial, a fer pinya al voltant del Gremi per fer forgca com
a eina per millorar la nostra feina i professié -moltes vega-
des vocacional i que passa de generacié en generacio-,
i aixi, poder convertir aquelles iniciatives i projectes en
realitats en benefici de tots, perqué tots hi sumem, i acon-
seguir tenir més forga.

Com hem comentat altres vegades, els fruiters som els
veritables prescriptors de les fruites i hortalisses que
venem; els fruiters som els professionals que transmetem
al comprador les qualitats i els beneficis del producte que
venem, és a dir, som prescriptors de la vida saludable i de
I'alimentacio sana on la fruita i I'hortalissa juguen un paper
fonamental o

L'opinié de la revista només s’expressa en l'editorial. Les opinions que s’exposen
als articles d’aquesta publicacié sén responsabilitat Unicament dels seus autors.
Per reproduir parcialment el contingut de la revista cal demanar permis per escrit
al Consell de Redacci6 i esmentar la font informativa. La insercié de publicitat no
vol dir que I'entitat editora hagi aprovat el producte o servei que s'insereix.

www.gremifruiters.com
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Lliurament de la 2a edicié del premis ‘Mercabarna Innova’

El tomaquet Monterosa, un tomaquet amb el sabor d'abans, guanya aquesta edicio; els
sucs personalitzats de fruites i hortalisses, The Juice Lover, s'emporta el segon premi. El
primer premi de la nova categoria d'ecologics va ser per a la cooperativa agricola Hortec.

El passat 8 de novembre Mercabarna
va lliurar, per segon any consecutiu,
els ‘Mercabarna Innova’ 2016, uns
guardons que premien la innovacio
entre les 700 pimes agroalimenta-
ries ubicades al seu recinte.

Lencarregada de lliurar-los va ser
la regidora de Comer¢ i Mercats de
’Ajuntament de Barcelona i presi-
denta de Mercabarna, Montserrat
Ballarin, acompanyada pel director
general de Mercabarna, Josep
Tejedo, i pels membres del jurat,
reconegudes personalitats del sector
agroalimentari catala.

En aquesta segona edici6 dels pre-
mis han participat 8 empreses de
Mercabarna que van presentar el
seus projectes innovadors en I'ambit
del producte, la comercialitzacio6 i el
packaging.

UN TOMAQUET AMB EL SABOR D’ABANS PER
CONSUMIR TOT L'ANY. El primer premi,
dotat amb 6.000 euros, va ser per a
'empresa Gava Grup, que ha posat
al mercat el tomaquet Monterosa.
Semillas Fit6 és qui ha desenvolupat
la llavor d’aquest tomaquet i Gava
Grup, qui el planta, el conrea i el dis-
tribueix.

El tomaquet Monterosa té el sabor
tradicional dels tomaquets de I'’horta
mediterrania —sabor dol¢ amb final
afruitat i abséncia d’acidesa— durant
els 12 mesos de l'any.

El secret esta en I'encreuament de
les llavors del tomaquet amb deno-
minacié6 d’origen Pera de Girona,
amb un classic de I'’horta italiana, el
Costoluto Genovese, i el seu cultiu
en terres del Cabo de Gata (Almeria),
Ooptimes per aquesta nova varietat,
per la seva riquesa en sals i mine-
rals. El resultat, un tomaquet d’alta
qualitat, gros, de color rosa intens i
pell vellutada.

SuCs PERSONALITZATS. El segon premi,
dotat amb 4.000 euros, va ser per a
I'empresa Talls i Més pels seus sucs
personalitzats de fruites i hortalisses
The Juice Lover, de llarga durada i
que conserven intactes les vitami-
nes, enzims i nutrients. Aquests

Les empreses guanyadores dels premis Mercabarna Innova 2016 amb el jurat, la presidenta i el director
general de Mercabarna.

Aspectes valorats

Els aspectes més destacats a I'hora
de valorar els projectes presentats
han estat el grau de millora a la
qualitat del producte, l'originalitat, la
sostenibilitat, la millora de la
productivitat; la implantacioé al mercat i
els projectes col-laboratius.

Aquest any, els guardons han
incorporat com a novetat una segona
categoria centrada en el
desenvolupament de productes
ecologics.

sucs estan elaborats combinant la
tecnologia cold press —-que mitjan-
cant el premsat en fred dels produc-
tes aconsegueix mantenir les seves
substancies alimenticies essencials—
i la tecnologia d’altes pressions o
pascalitzacié —que estanca el desen-
volupament bacteria i permet allar-
gar la seva durada 21 dies-.

Perdo el més singular d’aquests
sucs és que la seva composicio,
nom, envas i punts de venda soén
diferents segons el public al qual s’a-
drecen.

APOSTA PIONERA PELS ECOLOGICS. El premi
per a la categoria de productes eco-
logics, dotat amb 6.000 euros, va
ser per a la cooperativa agricola

Hortec, per la consolidacié6 de la
seva aposta pionera a Espanya pel
cultiu i la comercialitzacié d’ali-
ments biologics, aixi com per man-
tenir intactes fins ara els seus valors
inicials. Des del 1991, any de la seva
creacié a Mercabarna, la cooperativa
ha mantingut els seus principis de
respecte a la natura i repartiment
equitatiu dels beneficis que aporta el
camp al llarg de tota la cadena, des
de Pagricultor fins al consumidor.

EL JURAT. En aquesta segona edicio
repeteixen els membres del jurat
dels primers ‘Mercabarna Innova’,
tots ells professionals i altres de
renom en el sector de I'alimentacio.
Els integrants d’aquest jurat sén
els seglents: Enric Ezquerra, presi-
dent de I’Associacié Catalana de
Distribuidors i Supermercats; Jaume
Llopis, professor de I'lESE i expert en
alimentaci6; Josep Maria Monfort,
director de I'IRTA (Institut de Recerca
Tecnoalimentaria de Catalunya);
Lourdes Reig, vicerectora de
Relacions Internacionals de la UPC
(Universitat Politécnica de
Catalunya); i Antoni Valls, director
general d’Alimentaria Exhibitions e
Informacio facilitada per Mercabarna
Foto: A. Bofill
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EL kiwi,

font natural de salut

Sabem que és necessari dur una vida sana, perd de
vegades mantenir habits de vida saludables no és
facil. En aguest sentit, és fonamental fer exercici
regularment i tenir una dieta variada i equilibrada
tot L'any.

Lo fruita és un aliment indispensoble que no pot
faltar a cosa. Grocies al seu alt contingut en
vitomines i minerals, la fruita comtribueix ol
correcte desempolupament fisic | cognitiu dels
més petits.

Des de la infancia,
3 peces al dia

Pel seu olt walor nutricional, és aconsellable menjar
tres peces de fruito ol dio des de ben petits i evitar
productes processats, Tics en greixos soturats.
Podemn ensenyar als nens a incorporar-los a lo seva
dieto de manera divertida. Implicar els mes petits
en tot el proces d'eloboracio del menjor, des del
moment de Lo compra fins a Lelaboracio del plat,
fard que la dieto saludable formi part de lo seva
rutino diaria.

EL kiwi

Algunes fruites com ara els Rwis Zespri SunGold |
Zespri Green sdn especiolment riques en vitomina C,
que ens ajuda a reforgor el sistema immunitard, a re-
duir els simptomes del refredat comu i a incremen-
tar Lo nostro vitalitat. EL kivd Zespri SunGold conté
fins o tres vegades més vikamina C que La taronja,

Un kiwi Zespri cobreix
les teves necessitats diarles
de vitamina C

Vitamina C {mg/100 g}

f i ) 161,3

L8 3!7 .

..

Suantitat didria
recomanada (80 mg)

Pots trobar més informacid | receptes a: wwwm.gespri.es
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Exit de la Trobada 2016 del Gremi de Fruiters

Al voltant de cent cinquanta persones van assistir a la Trobada 2016, entre detallistes,
majoristes, altres operadors hortofructicoles i representants de diverses entitats del sector.

[-R OEB[LMDB

Economia i Proximitat

www.gremifruiters.com

La Trobada 2016 va ser tot un exit. Amb aques-
ta frase es pot resumir la celebracié el passat
30 de novembre de la Trobada 2016 del Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses
de Barcelona amb la preséncia d’'unes 150 per-
sones.

La Trobada va seguir el mateix format de 'al-
tima edici6 amb tres grans apartats: técnic,
ladic i sopar.

Enguany, sota el titol Economia i proximitat
es van dur a terme diferents taules rodones
amb ponents experts, especialistes i qualificats
en cadascuna de les matéries.

Aixi I'apartat técnic va constar de tres taules
rodones: Distribucié i consum, Productes i ten-
déncies i Visio tecnica. A continuacio, i després
d’una pausa, es va continuar amb El Gremi ens
informa on es van repassar les darreres activi-
tats i es van explicar aquells projectes i iniciati-
ves de present i futur en qué esta immers el
Gremi.

Abans de la cloenda i donar pas al sopar, I'ac-
tor catala Joan Pera es va encarregar del
moment més divertit i desenfadat de la Trobada

interpretant un monodleg farcit d’anécdo-
tes al voltant de la vida de mercat i del
comer¢ de proximitat.

La Trobada es va tancar amb un sopar
informal on els assistents van poder
intercanviar opinions i, com no podia ser
d’una altra manera, on les fruites i les
hortalisses van ser protagonistes.

ENTITATS. Les entitats que van participar a
la Trobada sén: Generalitat de Catalunya,
Ajuntament de Barcelona, Mercabarna,
Associacié Gremial d'Empresaris Majoristes
de Fruites i Hortalisses de Barcelona i pro-
vincia a Mercabarna (AGEM), Institut
Municipal de Mercats de Barcelona
(IMMB) i Associaci6 de Mercats de
Catalunya (AMMC).

PrResenTACIO. Tino Mora, president del
Gremi Provincial de Detallistes de Fruites
i Hortalisses de Barcelona, va donar la
benvinguda a tots els assistents a la
Trobada 2016. A continuacio, va obrir el
debat sobre el per qué del titol de l'edi-
ci6 d’aquesta trobada: Economia i proxi-
mitat.

On comenca i on acaba la proximitat?
El concepte proximitat ajuda a vendre?
Fins a quin punt influeix la proximitat a
’economia de cada negoci? Tot un seguit
de preguntes que es van respondre al
llarg de les taules rodones.

Mora va donar pas a Montserrat
Ballarin, regidora de Comer¢ i Mercats
’Ajuntament de Barcelona i presidenta
de Mercabarna i de I'Institut Municipal de
Mercats de Barcelona (IMMB), que es va
encarregar de presentar la Trobada.

Ballarin va comentar que “Barcelona és
una de les ciutats amb més experiéncia
en mercats de proximitat” i va continuar
dient que “les fruites i verdures seguei-
xen sent el simbol dels mercats munici-
pals”.

Va reflexionar sobre l'evolucié dels
diferents models de venda i del consumi-
dor i sobre la importancia dels mercats
com “a peca fonamental per a contribuir
a la salut de les persones”; en aquest
sentit va afegir que “les fruites i verdures
estan de moda”. També va declarar que
“la mateéria primera —els aliments— que
treballem als mercats és molt important
per a la salut de la ciutadania”.



YTV TG o rwm TR o

Des de l'esqguerra: Tino Mora, president del Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona; Montserrat Ballarin, regidora de
Comerg i Mercats I’Ajuntament de Barcelona i pre-
sidenta de Mercabarna i de I'Institut Municipal de
Mercats de Barcelona (IMMB); i Muntsa Vilalta,
directora general de Comer¢ de la Generalitat de
Catalunya.

CLoENDA. A la cloenda de la Trobada
2016 i abans de donar la paraula a
Muntsa Vilalta, directora general de
Comerc de la Generalitat de
Catalunya, Tino Mora va convidar als
assistents a extreure les seves pro-
pies conclusions sobre els contin-
guts de les taules rodones. Va aca-
bar dient que “proximitat i economia
han de conviure per tirar endavant
nosaltres, els detallistes, i el pais, en
general”.

Muntsa Vilalta es va encarregar
de tancar la Trobada. Al seu parla-
ment, a més de ressaltar la tasca i
professionalitat dels fruiters, va
manifestar que “el detallista és el
prescriptor de fruita i hortalissa”.
També va posar en relleu la impor-
tancia del valor huma: “les persones
fan les empreses”.

Del seu parlament també s’extreu,
entre d’altres aspectes, que estem
immersos en una época de canvis on
sorgeix una marcada tendéncia de
salut i nutricié on els aliments, des-
tacant les fruites i hortalisses i una
dieta equilibrada, juguen un paper
fonamental.

Vilalta també va remarcar la
importancia de la innovacio6 i forma-
cié. En aquesta linia va exposar que
“la formacié ajuda a ser millors pro-
fessionals” e

Fotos de la Trobada: Viceng Dorsé
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>>Taula rodona: Distribucio i consum

Ponents: Jaume Flores, Marc Tarib6 i Josep Fabregat.

>>Jaume Flores, president de I’Associacié Gremial d'Empresaris Majoristes de
Fruites i Hortalisses de Barcelona i provincia (AGEM), va apuntar diverses idees al
voltant del titol d’aquesta taula rodona. Flores és de I'opinié que “la distribucio6 té un
paper basic en el consum”.

Sobre la figura del consumidor va explicar que “és important estar a prop del con-
sumidor” i va afegir que “cal intentar educar al consumidor”. A les seves interven-
cions també comentar que “cada vegada es menja més per la vista” i va justificar que
cada vegada guanya més notorietat la qualitat visual i presentaci6 del producte.

Marc Taribé, gerent de Camarasa Fruits, es va sumar a aquesta linia d’argu-
mentacié amb les paraules: “la presentacié del producte és essencial a la venda”.

Amb la seva experiéncia com a fruiter va descriure que “hi ha una tendéncia a ofe-
rir productes més elaborats com a conseqliéncia directa que els habits del consumi-
dor esta canviant, tot i que hi ha un aspecte que no canvia: .el consumidor vol pro-
ducte bo”. Sobre aquest aspecte, Taribé també va comentar que “hi ha productors
que treballen molt bé el producte”

Josep Fabregat, vicepresident del Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona, va afirmar que “el detallista ha d’intentar anar un pas
endavant” i que “domen la cara davant el consumidor i fem de prescriptors de les
fruites i hortalisses que venen”.

Fabregat comparteix la idea que “el consumidor vol producte bo” i per aixd “el bon
detallista prima la qualitat sobre preu” e

www.gremifruiters.com
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Des de I'esquerra: Jaume Flores, president de I’Associacié Gremial d'Empresaris Majoristes de Fruites i Hortalisses de Barcelona i provincia (AGEM); Marc Taribé,
gerent de Camarasa Fruits; i Josep Fabregat, vicepresident del Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de Barcelona.

>>Taula rodona: Productes i tendéncies

Ponents: Jose Brunoé, Joan Llonch i Pere Sitjar.

>>Jose Brufio, director comercial de
Hermanos Brufi6; Joan Llonch, gerent
de Gava Grup; i Pere Sitjar, president de
Cultivar, van ser els tres ponents de la
taula rodona de Productes i tendéencies.
Totes tres empreses soOn clars exemples
d’exit en els seus productes.

Cadascun d’ells va comentar les
seves particularitats. Aixi Jose Bruhoé
va manifestar que “cerquem varietats de
millor menjar amb regularitat de quali-
tat”, en relaci6 a la seva gamma de
melons. En aquesta linia de treball, va
emfatitzar que “hi ha productors que
també s’especialitzen”.

Quant a la construcci6 i confianga
d’'una marca, Bruié va comentar que
“fer marca es una tasca continuada i fei-
xuga de molts anys on no es pot fallar”.

Joan Llocnh va explicar que amb la
posada al mercat del tomaquet
Monterosa “pretenem que el tomaquet
tingui marca” i va confirmar que “la qua-
litat és imprescindible”.

En clau detallista, Llonch va afirmar
que “els detallistes teniu una arma de
venda molt important: el producte fisic”
tot i que també va augurar que “la venda
online per Internet incrementara als pro-
xims anys, també a la familia de fruites i
hortalisses”.

D’altra banda, Pere Sitjar va recor-
dar els seus origens detallistes. Sitjar va

parlar en relacié a la fruita exotica on
“prima la qualitat gustativa de la fruita
sobre el preu” encara que va reconeixer
que “de vegades, el preu és un inconve-
nient”.

Tots tres ponents van coincidir que
amb independéncia del producte es
fonamental no fallar davant del consu-
midor e

Des de I'esquerra: Jose Bruiio, director comercial de Hermanos Brufig; Joan Llonch, gerent de Gava Grup; i Pere Sitjar, president de Cultivar.

www.gremifruiters.com



>>Taula rodona: Visio tecnica

Ponents: Jordi Torrades, Josep Tejedo i Jordi Redén.

>>En la seva intervenci6 Jordi
Torrades, gerent de I'Institut Municipal
de Mercats de Barcelona (IMMB), va
afirmar que “els mercats municipals de
Barcelona so6n ja una marca”.

En clau estadistica, els 39 mercats
municipals alimentaris reuneixen gaire-
bé 400 paradistes, on el grup de fruites i
hortalisses és la primera denominacio
dels mercats.

De les paraules de Torrades, es des-
pén que tot i la competéncia —supermer-
cats, grans superficies, establiments
comercials regentats per immigrants...—
el consumidor aposta pels mercats. En
clau fruita i hortalissa, opina que “els
mercats soén referencia en la compra de
fruita i hortalissa”.

El gerent de 'IMMB també va anome-
nar dos punts forts dels mercats. Un, el
servei i atencié personalitzat —els para-
distes son prescriptors del producte que
venen-—i, dos, la qualitat i varietat d’ofer-
ta de producte.

Josep Tejedo, director general de
Mercabarna, va declarar que
“Mercabarna son els majoristes i els
detallistes” i que “Mercabarna és el pri-
mer mercat majorista d’Espanya”.

Durant la seva intervencié Tejedo va
destacar la importancia dels detallistes
—"s6bn una peca fonamental en el
comer¢ de fruita i hortalissa™ i del
Gremi de Fruiters com a interlocutor i
representant valid del col-leciu de frui-
ters: “és un Gremi que funciona”. En

aquest sentit, va remarcar “la col-labora-
ci6 constant entre Mercabarna i el
Gremi durant els darrers anys”.

En les seves paraules Jordi Redodn,
de Promotora d'Exportacions
Agroalimentaries Catalanes (PRODE-
CA), va centrar la seva exposicié sobre
les exportacions del sector agroalimen-
tari de Catalunya i va donar una dada
prou significativa: “el 25% de la produc-
ci6 catalana es destina a exportacio” i
va comentar que “a 'actualitat el mercat
és global”.

Algunes de les conclusions d’aquesta
taula rodona van ser que la ciutat de
Barcelona és referéncia del comerg de
proximitat a Europa i que a Barcelona
els mercats municipals juguen un paper
fonamental com a eixos vertebradors
d’ambit social i economic e.

Des de dalt: Jordi Torrades, gerent de I'Institut
Municipal de Mercats de Barcelona (IMMB);
Josep Tejedo, director general de Mercabarna; i
Jordi Redoén, de Promotora d'Exportacions
Agroalimentaries Catalanes (PRODECA).

GREMI C/zf;zéy/z, Fruiters 1 1

La ciutat de Barcelona és
referencia del comerg de
proximitat a Europa on els
mercats municipals juguen
un paper fonamental com
eixos vertebradors d'ambit
social i economic

www.gremifruiters.com
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El Gremi ens informa

Tino Mora i Boj, tresorer del Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona, va explicar algunes de les accions i iniciatives del Gremi.

A lapartat EI Gremi ens informa
Tino Mora i Boj, tresorer del Gremi
Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona, va repassar
diversos aspectes en qué el Gremi de
Fruiters esta immers.

Va comentar la importancia de ser
un Gremi actiu, dinamic i operatiu
que treballa per a tots els fruiters i
va manifestar que, per exemple, “el
Gremi és una eina util per introduir
als nouvinguts perqué des del Gremi
podem oferir tot tipus d’assessora-
ment relacionat amb la nostra activi-
tat comercial”.

Com alguns ponents de les taules
rodones de la Trobada, és del parer
que “els detallistes som prescriptors
de les fruites i hortalisses que
venem” i va afegir que “el contacte
directe amb el consumidor ens per-
met oferir una atencié personal que
moltes vegades es tradueix en com-
pra per confianca”. Aquesta caracte-
ristica és diferencial davant altres
formats comercials on I'atencié per-
sonal no esta tan present.

Al llarg de la seva intervencié Mora
va repassar accions i iniciatives del
Gremi de Fruiters i, en alguns casos,
en quin punt es troben.

TPG. La Targeta Pagament del Gremi
(TPG) és un dels grans objectius
aconseguits des del seu llancament.
Es continua treballant per captar més
empreses majoristes que s’adherei-
xen a la TPG com també es continua
treballant perqué més detallistes
facin Us d’aquesta targeta. De fet,
segons les paraules de Tino Mora i
Boj, “la targeta TPG és una targeta de
fidelitzacié del Gremi”..

Formacid. Una de les altres tasques
que va comentar Mora va ser els
diferents cursos de formacié que el
Gremi de Fruiters dur a terme com,
per exemple, els cursos relacionats
amb I'obtencié del carnet de manipu-
lador d’aliments, amb la micologia,
amb l'exposicio de producte...

Nous Sservels. Des del Gremi de
Fruiters es treballa per facilitar tots
aquells aspectes relacionats amb el

www.gremifruiters.com

Tino Mora 1 Boj:

“Els fruiters som els
prescriptors de les fruites i
hortalisses que venem"

El Gremi de Detallistes és
un gremi actiu, dinamic i
operatiu amb iniciatives en
benefici dels fruiters

compliment de normatives deriva-
des de l'exercici de l'activitat comer-
cial de venda de fruita i hortalissa al
detall. En aquest linia d’actuacio,
Mora va posar com exemple dos ini-
ciatives recents. Una, la creaci6é d’un
programa informatic per facilitar la
gestio comptable i fiscal del fruiter
com a mitja per aplicar la reforma
fiscal de PIRPF. En aquest sentit, el
volum de feina d’aquest nou servei,
Servei de facturacio, “ha compor-
tat un canvi d’estructura interna del
Gremi”, va declarar el tresorer.

Dues, la creacio del Servei de
prevencio de riscos laborals amb
I'objectiu que tot agremiat compleixi
amb la normativa corresponent que
fa referéncia a la seguretat i a la
salut dels treballadors mitjangcant
I'aplicacié de mesures i el desenvo-
lupament de les activitats necessa-
ries per a la prevencié de riscos deri-
vats del treball.

Tino Mora i Boj, tresorer del Gremi Provincial de
Detallistes de Fruites i Hortalisses de Barcelona. A
dalt, amb Rosa M. Garriga, periodista encarregada
de coordinar les taules rodones.

Promocli6. Fa molts anys que el Gremi
de Fruiters treballa per promoure les
fruites i hortalisses tot i que fa al
voltant d’'un any que s’ha considerat
donar més visibilitat a aquesta tasca
amb el Servei de promocié i la publi-
cacié6 d'un triptic, amb el titol El
Gremi et promociona, en tres idio-
mes: catala, castella i anglés.

CoMmunIcAci6. Lactualitzaciéo de la
web (www.gremifruiters.com) i la
potenciacié de la revista Catalunya
Fruiters sén dues eines de comuni-
cacié actives, dinamiques i cons-
tants.

Lapp fruitesaldia és una altra de les
iniciatives del Gremi —que “cal poten-
ciar’, va remarcar Tino Mora— que
pretén ser un plafé virtual de publica-
cio diaria i en temps real d’ofertes de
fruites i hortalisses de les empreses
majoristes del Mercat Central de
Mercabarna dirigides al fruiter o



Yy 7 .
GREMI (mﬁz/uu//z Fruiters 1 3

>>Les imatges de la Trobada. Aqui publiquem un recull d’imatges que vol
ser un tast de la Trobada del Gremi de Fruiters: taules rodones, intervencions,
intercanvis d’opini6, sopar... i, en especial, el monoleg de Joan Pera que va inter-
actuar amb els assistents de forma molt divertida i simpatica.

L'actor catala Joan Pera va
interpretar un monoleg molt
divertit i desenfadat farcit
d'anecdotes al voltant de la
vida de mercat i del comer¢
de proximitat amb les
fruites i hortalisses com a
protagonistes

www.gremifruiters.com
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Noves empreses majoristes del Mercat Central de

Mercabarna s’adhereixen al sistema de pagament TPG

Amb la incorporacié de la firma
Platanos Ruiz segueix creixent el
nombre d’empreses majoristes del

Mercat Central de Fruites i
Hortalisses de Mercabarna adheri- EMPRESA PAVELLO NUMERO
des. Ja en soén vint (vegeu quadre
adjunt). Ribera-Piqué A 1033 - 1034
Durant el passat 2016 s’ha incre-
mentat considerable I'Gs de la TPG Capella Fruits A 1038 - 1040
entre els compradors del Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de Frutas y Verduras Flores A 1060 - 1062 i 1029 - 1030
Mercabarna.
En l'actualitat es pot parlar que la Hnos. Gonzalez Pastoret B 2001 - 2003
TPG s’ha consolidat com un sistema
de liquidacié de les compres dels Frutas Diego Martinez e Hijos B 2006 - 2010 i 2033 - 2035
clients de les empreses majoristes F 6005 - 6011
del Mercat Central de Mercabarna.
No obstant aixo, des del Gremi de Fruits Rafols B 2030
Fruiters no es deixa de treballar per G 7029 - 7031
donar a conéixer la TPG i potenciar
el seu Us entre els compradors del Churry C 3034 - 3036
Mercat.
Cal recordar que la TPG és un sis- Deltabarna C 3041 - 3044
tema de pagament impulsat i pro-
mogut per al Gremi Provincial de Fruites i Hort. Gava C 3057 - 3060
Detallistes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona, i compta amb la col-labo- Visa Fruits D 4022 - 4025 i 4028 - 4031
raci6 de [I'Associaci6 Gremial
d’Empresaris Majoristes de Fruites i Platanos Ruiz (nou) D 4038
Hortalisses de Barcelona i Provincia E 5010
(AGEM), amb el suport logistic de
Banc Sabadell i amb l'assisténcia téc- Fruites Artés E 5001 - 5002
nica de Reset Control.
A. Martin Sola E 5005 - 5006
SER socl DEL GREMI. Remarcar que és
condicio indispensable ser soci del Maleubre-Cano F 6015 - 6018
Gremi de Fruiters per disposar i fer
Us de la TPG. Fruites i Verdures Ardiaca F 6023 - 6024
QUE Es LA TPG? La TPG és una targeta Laumont F 6029 - 6030
de crédit totalment gratuita, sense
cap cost de manteniment i persona- Fruits Figueres F 6037 - 6039
litzada amb la imatge del Gremi de
Fruiters de Barcelona. Prats Fruits F 6047 - 6050
Aquesta targeta és una alternativa
de liquidacié al comptat de les com- Montse Fruites i Verdures G 7011 - 7014
pres efectuades a les empreses
majoristes del Mercat Central de Fruites Llonch G 7034 - 7037

Fruites i Hortalisses de Mercabarna
associades a ’AGEM que s’adherei-

Empreses majoristes del Mercat Central de Fruites i

Hortalisses de Mercabarna adherides a la TPG

>>Actualment hi ha un total de 20 empreses majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna, associades a ’AGEM, adherides al sistema de
pagament a través de la TPG.

Totes aquestes empreses sumen unes 80 de parades repartides entre els set pave-
llons del Mercat Central on el soci del Gremi de Fruiters pot pagar comodament les
seves compres amb la TPG.

xin de forma voluntaria a aquest sis-
tema de pagament.

AVANTATGES PER AL FRUITER. La TPG té
com a principal al-licient per als
detallistes un interessant descompte
d’un 2% cada 3 mesos de totes les

www.gremifruiters.com



compres efectuades a través d’a-
questa targeta.

Altres avantatges s6n que amb la
TPG el fruiter paga al comptat, sense
necessitat de tramits en metal-lic ni
xecs bancaris, i que amb la TPG pot

El Gremi de Fruiters
impulsa i promou el sistema
de pagament TPG entre els
fruiters i les empreses
majoristes

GREMI ()/z,z‘a%/z;//z Fruiters 1 5
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Amb la targeta TPG,
l'empresa majorista cobra al
comptat, no a credit, i es
facilita aixi immediatesa en
el cobrament de les factures

gestionar millor les seves compres i
es facilita el pagament a les empre-
ses majoristes del Mercat de
Mercabarna.

AVANTATGES PER AL MAJORISTA. El princi-
pal benefici per als majoristes és
que podran veure alleugerir-se les
polisses de crédit que demanen als
bancs i, aixi, podran estalviar inte-
ressos en el volum de polisses de
crédit.

Altres avantatges s6n que, amb la
TPG, I'empresa majorista cobra al
comptat, no a crédit, i es facilita aixi
immediatesa en el cobrament de les
factures, a través dels TPV de Banc
Sabadell, i s’elimina el risc d’impaga-
ment e

ABEN

pep e [
e
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>>Servei de Promocio del Gremi de Fruiters. Des de
fa anys, el Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona duu a terme una linia de treball diri-
gida a aquelles empreses que vulguin promoure les seves
marques o serveis entre el col-lectiu de fruiters. En aquesta
linia, el Gremi de Fruiters ha publicat un fulleté informatiu en
catala, en castella i en angles.

Fins ara les experiencies han estat molt positives amb dife-
rents marques de fruita com, per exemple, kiwi Zespri, meld
Bruio 5 estrelles, pinya F.lli Orsero i alvocat Exética de
Cultivar.

El Gremi compta amb professionals titulats i amb experien-
cia en comunicaci6, marqueting i publicitat per dur a terme
aquesta tasca.

SERVEI INTEGRAL DE PROMOCIO. La gesti6 promocional del

Gremi de Fruiters abasta tot els aspectes necessaris per dur

a terme una campanya promocional des de la seva idea pri-

maria fins a produir les diferents peces:

—Disseny de l'estratégia promocional amb selecci6 i progra-
maci6 de mercats municipals.

—Definicié de pressupost a mida per a cada promocié.

—Gestio de llicéncies i permisos.

—Enquestes al consumidor final, al fruiter i també a 'operador
majorista de Mercat Central de Mercabarna.

—Coordinaci6 i control de les diferents accions de la promocid.

—Contractacié de professionals especialitzats i de personal
amb carnet de manipulador d’aliments.

—Disseny i produccio del material promocional, com taulells,
cartells, bosses, marxandatge...

—Logistica de la promocio.

Aquest servei integral de promocions també contempla
accions de seguiment posteriors a I'execuci6é de la promocio
com, per exemple, estudis de mercat per avaluar el resso de
la promoci6.

El Gremi de Fruiters també posa al servei de les promo-
cions les seves eines de comunicacio:

—La revista Catalunya Fruiters per inserir-hi publicitat i notes
informatives.
—Enllagos al web del Gremi www.gremifruiters.com e

www.gremifruiters.com
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Imatge nocturna del magatzem logistic de Hermanos
Brufié a Alcala de Xivert (Castell6).

El nou magatzem logistic reforca les capacitats operatives

de Bruno

La posada en marxa del magatzem logistic ha permes a la firma Hermanos Bruno
incrementar la seva capacitat de conservacio i de fred.

Amb la posada en marxa a finals de
I'any 2015 del magatzem logistic, la
firma Hermanos Bruiné ha aconse-
guit millorar qualitativament i incre-
mentar quantitativament la seva
capacitat de maduraci6 i de conser-
vacié de forma molt significativa en
cadascuna de les seves quatre gam-
mes de producte: meld, sindria,
taronja i clementina. En concret,
aquesta instal-lacié ha permés dupli-
car la capacitat de maduracié6 en fred
de la gamma de citrics, en especial,
la linia de clementines.

MAGATZEM LOGIsTIC. El magatzem logis-
tic -de 5.000 m? i ubicat just al dar-
rere del magatzem de recepcié i de
confeccio— va ser ideat i dissenyat
per tenir la maxima cura i per res-
pectar la cadena de fred dels produc-
tes, aprofitant les possibilitats tecno-
logiques en aquestes matéries.

El magatzem logistic esta dotat de
diverses cambres frigorifiques de
maduraci6 i de conservacié en fred,
i de zones de prerefredament, que
inclou un tunel de prerefredament
rapid.

Tot plegat suma per donar més i
major capacitat de resposta al client,
a més d’incrementar el valor afegit
de la marca Bruné.

MELO DE SENEGAL. D’altra banda, s’esti-
ma que durant el proxim mes de
mar¢ la firma Hermanos Brufio

www.gremifruiters.com

comencara a comercialitzar mel6 de

produccié6 propia originari de
Senegal. Aquest mel6é cobreix el
periode entre els mesos de marg i
maig. Leleccié d’aquest pais africa
respon a uns criteris i requisits
essencials per mantenir, garantir i
assegurar el nivell d’alta qualitat del
melo Bruino 5 estrelles.

Durant el periode de novembre a
febrer, una vegada acabada la tem-
porada de melé de produccié nacio-
nal, el melé de contraestacid pro-
veeix de Brasil.

Loferta de mel6é Bruiié abasta els
12 mesos de 'any entre el mel6 de
produccié nacional i de contraesta-
(dl X
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Gava Grup rep el primer premi de ‘Mercabarna Innova’

La firma Gava Grup rep aquest premi per la tasca duta a terme per la posada al mercat

del tomaquet Monterosa.

Lempresa Gava Grup va rebre el
primer premi de la convocatoria dels
premis Mercabarna Innova 2016 per
la posada al mercat del tomaquet
Monterosa. Semillas Fit6 és qui ha
desenvolupat la llavor d’aquest
tomaquet i Gava Grup, qui el planta,
el conrea i el distribueix amb I'objec-
tiu de fer tornar a fruir els consumi-
dors de lauténtic sabor del toma-
quet de I'horta mediterrania durant
els 12 mesos de l'any.

TOMAQUET MEDITERRANI. El tomaquet
Monterosa neix I'any 2012 a Cabrera
de Mar, localitat de la comarca del
Maresme (Barcelona), del creuament
de les llavors del tomaquet amb
denominacié d’origen Pera de Girona
i, un classic de l'horta italiana, el
tomaquet Costoluto Genovese.

Després el seu cultiu es concentra
en terres del Cabo de Gata (Almeria)
per la seva riquesa en sals i mine-
rals, optimes per a aquesta nova
varietat.

El tomaquet Pera de Girona és una
de les varietats tradicionals catala-
nes de tomaquet, procedent dels
horts de I'Emporda, que es distin-
geix, entre altres caracteristiques,
per ser carnés i de pell fina.

El tomaquet Costoluto Genovese
és un classic entre els tomaquets de
I’horta italiana i es caracteritza per
ser un fruit acostellat, de color ver-
mell intens, de pell gruixuda i sabor
molt dolc.

TOMAQUET  UNIC. El tomaquet
Monterosa es caracteritza per ser
gran, ferm, sabordés, amb un toc dol¢
i un final afruitat, acostellat, multilo-
cular, de pell finissima, amb una pre-
séncia exuberant i atractiva, que és
molt valorada des del punt de vista
d’exposici6 comercial, i d’'un color
rosa intens quan es troba en el seu
punt just de maduracio.

A més, en ser un hibrid es conser-
va molt més temps, caracteristica
que afavoreix la seva exportacio, i
pot aguantar més de deu dies abans
de ser consumit.

Tot plegat fa del tomaquet Monterosa
un tomaquet Unic, ja que actualment

www.gremifruiters.com

El tomaquet Monterosa

€s unic perque a l'actualitat
no es troba al mercat cap
varietat de tomaquet
semblant

no es troba al mercat cap varietat
semblant. Aquest tomaquet esta
conquerint el mercat nacional i euro-
peu, a Franca i Polonia, entre d’al-
tres.

Per a aquesta campanya s’ha
ampliat la zona de cultiu a Cabo de
Gata (Almeria) de 27 fins a 120 hec-
tarees.

ExperRIENCIA. Lexperiéncia de I'empre-
sa Gava Grup al sector hortofructico-
la ha permés dur a terme el projecte
Monterosa conjuntament amb
Semillas Fitd, qui després d’un pro-
grama de recuperacié de sabor i
millora genética de les varietats tra-
dicionals, requeria un soci capac d’o-
ferir el coneixement del cultiu del
tomaquet i les terres apropiades a

Francesc Llonch i Boada, director general de Gava
Grup, en el moment de rebre el premi Mercabarna
Innova 2016 de mans de Montserrat Ballarin, regi-
dora de Comer¢ i Mercats de I'’Ajuntament de
Barcelona i presidenta de Mercabarna.

les necessitats d’aquest tomaquet.
En aquest sentit, Gava Grup ofereix
I’excel-léncia necessaria en el procés
de cultiu, recol-leccié i seleccio del
producte.

Gava Grup cultiva en exclusiva a
Espanya (excepte a Catalunya) i a
Portugal el tomaquet Monterosa, i
també el distribueix a Espanya i a
Europa.

Per a més informaci6 sobre aquest
nou tomaquet s’ha creat el web
WWW.monterosa.com e

Fotos: A. Bofill



DEL MONTE Y 1A SDSTENIBILIDAD

Fara Del Monte Fresh Produce, |a sostenibilidad es una practica de gestion que gula nuestra actividad de negocio
diarla. Comao compaitia involucrada en la agricultura durante 125 afos, somos consclentes del culdadaso equilibrio gua
debemos mantener entre nuestro entorno y nuestras actividades de negocio. Los tres pilares en los cuales se basa
nuestra estrategia v objetivos frente a la sostenibilidad son:

» Planeta: Mos aseguramos que nuestros productos son producidos de manera respetuosa con el medio ambiente.

« Personas: Contribuir al crecimiento v desarrollo de nuestros empleados y de las comunidades en las gue operamos.

» Producto: Proveer a nuestros clientes de productos de alta calidad, frescos, saludables, seqguros v producidos de una
manera sostenible,

Ejemplos de practicas de sostenibilidad Certificacién

Las operaciones de Del Monte incluyen programas de reforestacion para ¥ “Sustainably Grown"”
minimizar el impacto sobre los recursos naturales comun asombroso éxito Desde 2004 las bananas
en Centro América donde mas de 10,000 hectireas de tierra protegidas y las pifias Del Monte® se
han sido reforestadas lo que equivale a casi 13,700 campos de futbol, SRR ) SR
adernas de 6,000 hectareas de bosque de absoluta proteccion. Del Monte propias fincas de Costa
regularmente lleva a cabo tareas de refarestacion alrededor de las fica, Guatemala y Kenya
plantaciones y en colaboracion con las comunidades locales, : o T :
estableciendo reservas naturales para promosver el desarrello de la fauna y ba]":', a certifcacian «Justairably Gm':mx'
Hora autdetona. Certihed por 5C5 Global Services
El programa de gestién de residuos en Del Monte incluye y fomenta el (ttesawnscsglobalservices.com), reforzando
reciclaje. Los residuos de fruta y restos vegetales son compostados y 2502l compromiso 'fj'a Del Monte con fas
reciclados en los campos de Del Monte para la reduccion de residuns, asi practicas de sostenibilidad.
misma politicas de sostenibilidad relacionadas con los embalajes como el
programa de pallets CHEP en Costa Rica y Guatemala permiten a la
compania reytilizar, minimizando asi la necesidad de utilizar pallet‘s
desechables

Gracias a las politicas ¥y numerosos programas sociales y de salud, Del
Monte presta servicio gratuito de transparte a los empleados asi como un
servicio gratuito de subwencion de viviendas en centro américa. La
implicacion en las comunidades contribuyd al mantenimiento anual de
carreteras de uso piblico con mas de 2.200 km reparados. En 2016 mas de
700 estudiantes con sobresaliente rendimiente académico se beneficiaron
de becas escolares en Centro América.

Fruta fresca sostenible:
El programa de certificacion de sostenibilidad 5C5 Sustainably Grown se
enfoca en dos de los productos mas importantes de Del Monte - Bananas y
pifias frescas y procesadas, Para alcanzar esta-certificacion Del Monte, en sus
propias fincas de banana en Costa Rica y Guatemala asi como las propias
fincas de pina en Costa Rica y Kenya, fue auditada por auditores
independientes alcanzando los duros requerimientos de los estandares 5C5
Sustainably Grewn. Dwrante décadas, las banamas han sido de manera
cansistente una de las frutas mas populares por los consumidoras de todo el
munda y el producto que mas contribuye en los ingresos de los
establecimientos comerciales, Del Monte Fresh Produce es uno de los mas
grandes proveedores verticalmente integradaos de bananas en toda el mundo
v que provee al Mercado europeo desde sus fincas en
Guatemala, Costa Rica, Brasil y Colombia. El posicionamiento
de Del Monte Fresh Produce le permite proveer bananas de
manera consistente a lolargo de todo el afio.

Para més infomacidn achee Del Mionte y by acred Rackin de 505 pare b prochcddn sostenible por Frear wistten swew fredsdelnonte oom oooongacten cdirectamente an
fEmunEsreshdeimoniscam
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La poma Livinda presenta la primera plataforma de

micromecenatge de suport a lI'esport femeni

La campiona olimpica d'halterofilia Lydia Valentin va amadrinar #EllasSonDeAqui, un
singular projecte on les esportistes espanyoles poden optar a aconseguir financament.

Apadrinada per la campiona d'halte-
rofilia Lydia Valentin i amb el suport
de I'Associacié per a ’'Esport Femeni
(APDF), es va presentar el passat 13
desembre a Madrid la primera plata-
forma de crowdfunding especialitza-
da en donar suport a I'esport femeni,
#EllasSonDeAqui#. La plataforma
#EllasSonDeAqui# és un projecte
impulsat per pomes Livinda del
Grup Nufri.

La singularitat i diferenciaci6 d'a-
questa plataforma respecte a altres
ja existents de crowdfunding, no
només resideix que exclusivament
es centra en l'esport femeni, siné
que una série de projectes triats per
un comité d'experts entre el total de
presentats, comptara amb una apor-
tacio extraordinaria que realitzara
pomes Livinda, amb [|'objectiu de
garantir que tots ells es puguin dur a
terme.

SomNIs cCoMPARTITS. "Amb la plataforma
#EllasSonDeAqui# confiem cridar I'a-
tencié de tots entorn de l'esport
femeni. Es tracta d'un projecte de
somnis compartits, sabem que les
nostres esportistes mereixen poder
complir-los i sabem que, per aixo, no
només necessiten suport economic,
sind també que tots valorem el seu
esforc i sacrifici", ha declarat Ignasi
Argilés, director de producci6 i
comerc¢ de I'empresa Nufri i respon-
sable de pomes Livinda.

Per a la medallista olimpica Lydia
Valentin, "cal que entre tots donem
suport a l'esport femeni perque ser
esportista d'elit, en aquest o altre
pais, ja costa de per si, pero en tots
els casos afegir el factor dona ens
suposa un esfor¢ extra. Per totes
nosaltres, la visibilitat d'aquest
esforc és part de la recompensa”.

"Encara que sembli estrany, no
estem tan lluny i hi ha grans
paral-lelismes entre tots dos mons.
Per aconseguir una poma, un fructi-
cultor necessita 365 dies al camp i
molta fe en si mateix, ja que el seu
treball no només esta en mans de les
inclemeéncies del temps i molts altres

taforma #EllasSonDeAqui#. Comencgant
| per I'esquerra, Ignasi Argilés, Lydia
Valentin i Laura Castro.

#EllasSonDeAqui és una plataforma digital que allotjara
projectes esportius de dones, tant professionals com
amateurs, que necessitin financament perque els seus
integrants puguin millorar, potenciar o professionalitzar la

seva activitat esportiva

factors aliens, sindé que, si quan la
seva poma arribi al mercat el consu-
midor no la reconeix i la tria, I'esforc
haura estat en va", afegeix Argilés.

SuporT DE LUAPDF. La plataforma
#EllasSonDeAqui# compta amb el
suport de I'Associacié per a I'Esport
Femeni (APDF), entitat compromesa
amb els valors de la campanya que
lluita per la visibilitat de la dona en
I'esport.

Per la seva presidenta, Laura
Castro, “cal que tots recolzem inicia-
tives que permetin donar visibilitat a
les nostres esportistes, i per aquest
motiu no vam dubtar en sumar-nos a

aquesta bonica iniciativa i acompan-
yar-vos avui en la seva presentacié”.

PROJECTES ESPORTIUS DE DONES. Aquesta
singular iniciativa busca sensibilit-
zar i crear notorietat entorn de I'es-
port femeni i oferir al mateix temps
una plataforma on les esportistes
espanyoles poden optar a aconse-
guir financament.

Es tracta d'una plataforma digital
que allotja projectes esportius de
dones, tant professionals com ama-
teurs, que necessitin financament
perqué els seus integrants puguin
millorar, potenciar o professionalit-
zar la seva activitat esportiva.

Des del passat 14 de desembre de
2016, i fins el 15 d'agost de 2017,
totes les esportistes que ho desitgin
(tant a titol individual com col-lectiu
a través dels seus clubs o associa-
cions), poden pujar la seva candida-
tura a www.ellassondeaqui.com.

La plataforma divulga aquests pro-
jectes i els promociona en les xarxes
socials perqué siguin coneguts i
compartits. Els usuaris de la plata-
forma podran votar quins soén els
seus projectes preferits i contribuir
també, activament, a ells fent la seva
aportaci6 economica mitjancant el
crowdfunding e

www.gremifruiters.com
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Calendari del Mercat Central de @@ 1 7
Fruites i Hortalisses de Mercabarna
Gener Febrer Marc

DL DT DC D) DV DS DL DT DC DJ DV DS DL DT DC D) DV DS

1 5 1 2 3 4 5 9 1 2 3 4 5

1 2 3 4 5 6 7 8 6 6 7 8 9 10 11 12 w 6 7 8 9 10 11 12
2 9 10 11 12 13 14 15 7 13 14 15 16 17 18 19 1 13 14 15 16 17 18 19
3 16 17 18 19 20 21 22 g 20 21 22 23 24 25 26 1220 21 22 23 24 25 26
4 23 24 25 26 27 28 29 9 27 28 13 27 28 29 30 31
5 30 31
Abril Maig Juny

DL DT DC D) DV DS DL DT DC DJ DV DS DL DT DC D) DV DS
13 1 2 18 1 2 3 4 5 6 7 22 1 2 3 4
14 3 4 5 6 7 8 9 9 8 9 10 11 12 13 14 23 5 6 7 8 9 10 11
5 10 11 12 13 14 15 16 20 15 16 17 18 19 20 21 24 12 13 14 15 16 17 18
6 17 18 19 20 21 22 23 21 22 23 24 25 26 27 28 25 19 20 21 22 23 24 25
17 24 25 26 27 28 29 30 22 29 30 31 26 26 27 28 29 30
Juliol Agost Setembre

DL DT DC D) DV DS DL DT DC DJ DV DS DL DT DC DJ DV DS
26 1 2 31 1 2 3 4 5 6 35 1 2 3
27 3 4 5 6 7 8 9 32 7 8 9 10 11 12 13 % 4 5 6 7 8 9 10
2810 11 12 13 14 15 16 33 14 15 16 17 18 19 20 37 11 12 13 14 15 16 17
29 17 18 19 20 21 22 23 34 21 22 23 24 25 26 27 38 18 19 20 21 22 23 24
30 24 25 26 27 28 29 30 35 28 29 30 31 39 25 26 27 28 29 30
31 31
Octubre Novembre Desembre

DL DT DC D) DV DS DL DT DC DJ DV DS DL DT DC D) DV DS
39 1 44 1 2 3 4 5 48 1 2 3
40 2 3 4 5 6 7 8 45 6 7 8 9 10 11 12 49 4 5 6 7 8 9 10
419 10 11 12 13 14 15 46 13 14 15 16 17 18 19 so0 11 12 13 14 15 16 17
42 16 17 18 19 20 21 22 47 20 21 22 23 24 25 26 51 18 19 20 21 22 23 24
43 23 24 25 26 27 28 29 48 27 28 29 30 52 25 26 27 28 29 30 31
44 30 31

mercat tancat

-!. Irforma’t, e it
-T?“ 93 336 '34 53

gil &

Encara no el comeixes?
Els tens clients '-.Lﬁul que

v elpenjeds. cam




Estar a I’alcada

La nostra exigéncia de productor s la forca dels nostres productes.
Per aixd els nostres alvocats sdn o dalt del podi, recollits dels arbres al sud

d'Espanya o importats pels nostres proveidors.
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